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Wprowadzenie:

/decydowana wiekszos¢ surowcow trafiajgcych do gospodarki to surowce pierwotne, a udziat surowcow wtérnych wrecz spada: z 9,1% w 2018 r. do 7,2% w 2023 r. Tymczasem catkowita ilos¢ materiatow zuzywanych przez swiatowg gospodarke stale
rosnie: tylko w ciggu ostatnich szesciu lat zuzyto ponad pot biliona ton materiatow, czyli prawie tyle samo, co w catym XX wieku (CEF, 2024). Gospodarka o obiegu zamknietym odnosi sie do systemu gospodarczego, w ktorym surowce, produkty i
odpady s3 racjonalnie gospodarowane w celu zminimalizowania ilosci odpadow i ochrony srodowiska (Kirchherr, Reike i Hekkert, 2017).

GOZ ma na celu zastgpienie tradycyjnego modelu gospodarki linearnej, polegajgcego na szybkiej i taniej produkcji, produkcjg dobr trwatych, ktore mozna naprawic lub tatwo zdemontowac i poddac recyklingowi. Model obiegu zamknietego sprzyja
naprawie, odnawianiu i ponownemu wykorzystaniu produktow, tj. przedtuzaniu ich cyklu zycia (Sauvé, Bernard, Sloan, 2016).

Istotng role w GOZ odgrywa konsument — jego wybory konsumpcyjne sprawiajg, ze produkty moga by¢ dtuzej uzytkowane w gospodarstwie domowym, a nastepnie przekazywane kolejnemu uzytkownikowi lub utylizowane w odpowiedzialny sposob.
Dla konsumentow GOZ opiera sie na koncepcji 10 R to: odmawia, ponownie analizuje, redukuje zakupy, przeprojektowuje, ponownie uzywa, naprawia, odnawia, regeneruje, recyklinguje, kompostuje (Potting i in., 2018).

Tabela: Porownanie badanych grup w zakresie stosowania dziatan GOZ

Mtodzi (do 30 lat): Dorosli w wieku (31-59 lat): Osoby starsze (60 lat+):
Metodologia badania wtasnego:

Celem badania byto ocena gotowosci konsumentow do wigczenia sie w
gospodarke o obiegu zamknietym oraz zidentyfikowanie motywacji i
obaw zwigzanych z tym tematem.

/najomosc pojecia GOZ Koncepcja i cele GOZ znane wszystkim trzem grupom, a badani uwazajg, ze obszar ten powinien byc regulowany i
kontrolowany w sposob odgorny na poziomie gminy lub panstwa.

Nadmierna konsumpcja Promocje — spozywcze, ubrania, Drobne AGD, elektronika, spozywcze, Kupowanie pod wptywem promocji —

Metoda badawcza zastosowana w badaniu: zogniskowane wywiady elektronika, wydarzenia kulturalne. kosmetyki, ubrania — promocje. spozywcze, elektronika.

grupowe (FGI). Trzy rézne segmenty rynku — mtodzi do 30 roku zycia Wymiana na nowe czy dtugie uzywanie  Aktualne trendy — wymiana na Nadgzanie za modg (elektronika), ubrania  Zuzycie moralne produktéw,

(8 0sdb), dorosli w wieku 31-59 lat (8 osdb), osoby starsze w wieku 60 (rethink) lepsze energooszczednosc, komfort, moda

lat i wigcej (8 osob). Wywiady zostaty przeprowadzone w dniach 20-  Kypowanie uzywanych produktéw Sprzety sportowe, elektronika, ale  Ksigzki, art. sportowe, ale elektronika Meble, wyposazenie wnetrz, produkty

21.03.2024 r,, a czas trwania kazdego wywiadu wynosit do 2h. (reuse) nie pralka czy lodéwka (higiena). niechetnie. AGD, ale nie produkty osobiste.
Pozbywanie sie niepotrzebnych Odsprzedaz (OLX, Vinted), Odsprzedaz (OLX, Vinted), przekazanie Przekazanie znajomym, wystawianie w
produktow przekazanie, wyrzucanie. potrzebujgcym . terminie wywozu gabarytow.
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Powszechna znajomosc¢ koncepcji GOZ nie sprzyja zmianie zachowan konsumentow na bardziej zrownowazone. Wszystkie grupy badanych ulegaja promocjom
sprzedazy, wymieniajg sprawne produkty na nowsze. Pozytywnym zjawiskiem jest che¢ przedtuzania zycia niepotrzebnym produktom przez ich odsprzedaz,
naprawienie czy oddanie potrzebujgcym. Gtowng motywacjg konsumentow sg jednak czynniki ekonomiczne — kupuja produkty regenerowane czy uzywane, bo
sg tansze. Naprawiaj3a, gdy jest to optacalne. Badani dostrzegajg wiele wad systemu recyklingu jest on uciazliwy i cze$¢ oséb woli wyrzucic odpady do jednego
pojemnika. Wzgledy ekologiczne nie s3 motywatorem do wtaczenia sie w dziatania GOZ.
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